y.|
Boka reklam hos TV4

Bestam var, nar och till vem som du vill rikta reklamen mot och lat
ditt varumarke associeras med programinnehall som berér och
engagerar.

Allt i en samlad plattform. For alla.

TV4 Media Manager




Vad ar tv egentligen?

Det finns mangder med begrepp som anvands for att
beskriva nagonting som egentligen ar ratt enkelt:

Tv ar en metod for att 6verfora rorliga
bilder med ljud.

Det enda som har férandrats genom dren ar metoden for \,&» 2 1973

overforing, vilket har lett till att mojligheterna att
konsumera tv aldrig har varit storre an de ar nu.
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Styrkan i bild och ljud

Genom att kombinera visuella och auditiva element formedlar tv effektivt
budskap och fangar tittarens uppmarksamhet pa ett unikt satt.

O

Visuella element Auditiva inslag
Visuella element som farger, personer och Auditiva element som musik, tal och
rorliga bilder spelar en avgérande roll for att ljudeffekter bidrar till att forstarka
fanga och behalla tittarens uppmarksamhet. budskapet och skapa en minnesvard

upplevelse for mottagaren.

Emotionell koppling

Engagerande innehall stimulerar kdnslor
och bygger en starkare koppling mellan
tittaren och varumarket.
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Med reklam i
tv kan du...

* na alla potentiella kunder

e oka din forsaljning —
bade pa kort och lang sikt

e starka varumarket
e Oka trovardigheten

* skapa synergieffekter

Darfor ar tv ett bra val

N3 alla potentiella kunder

For att vdaxa som varumarke behdéver ni na sa manga
manniskor som mojligt med era kampanjer — bade
befintliga kunder och de som dnnu inte ar era kunder.

Varje dag tittar nio av tio svenskar pa tv i ndgon form,
och tv star for hela 12 timmar av den samlade
mediekonsumtionen per vecka. Att annonseraii tv ar
darfor ett mycket effektivt satt att nd manga
manniskor pa kort tid — och dessutom pa ett
kostnadseffektivt satt.

Engagerande budskap

Med kraften i bade visuella och auditiva element
formedlar tv ditt budskap pa ett satt som effektivt
fangar malgruppens uppmarksamhet — pa ett satt
som inget annat medie gor.

Studier visar dessutom att foretag som annonserar i
tv uppfattas som mer trovardiga av konsumenter,
vilket ger en unik varumarkesbyggande effekt.

Oka din férsiljning

Det ar bevisat att tv-reklam bidrar starkt till 6kad
forsaljning, och det med hog kostnadseffektivitet.
Dessutom har tv den starkaste multiplikatoreffekten
av alla medier: reklam i tv forstarker effekten av
andra medieinsatser med i genomsnitt 28 procent.

Tv ger 6ver 5x avkastning
pa lang sikt — och nastan 2x
avkastning pa kort sikt.

Tv star for 34 % avde
langsiktiga affarseffekterna.




TV4 — det ratta valet

Varje vecka nar TV4 nastan 60 procent av
befolkningen. Det motsvarar 6ver 6
miljoner manniskor och de ar inte bara
manga, de tittar dven lange. TV4 star for
mer an 30 procent av den totala tv-
konsumtionen varje vecka.

Na din malgrupp pa stor skarm

Via reklam i TV4 nar du tittarna pa stor
skarm. Over 90 procent av alla som tittar pa
TV4 gbr det pa stor skarm och av alla
manniskor som konsumerar tv pa stor
skdarm ar TV4:s andel nastan 30 procent.
Det ar 6ver fem ganger sa hég andel som
bade Netflix och YouTube.

Har far din reklam uppmarksamhet

Alla tittar inte pa reklam, varken pa TV4
eller pa andra plattformar. Men matningar
visar att atta av tio TV4-tittare faktiskt tittar
pa nagon del av reklamen under en
reklampaus. Dessutom far 95 procent av
annonserna pa TV4 minst fem sekunders
fokuserad uppmarksamhet.

Hos andra aktorer, som till exempel Meta
och TikTok, konsumeras cirka 90 procent av
annonserna under 0,5 sekunder — vilket
inte ens raknas som en riktig
annonsvisning.

Hog uppmarksamhet ger hogre
reklameffekt. Valj darfor en mediepartner
som ger din reklamfilm ratt forutsattningar
att lyckas!

TV4 har...

TV4 samlar Sverige

Med ett brett utbud av drama, nyheter,
underhallning och sport attraherar TV4 en
mangsidig publik. Det gor kanalen till en
utmarkt plattform for att na hela din
malgrupp, och alla potentiella kunder, med
dina annonser.

TV4-tittaren ar engagerad och har tilltro

Pa TV4 nar du publiken nar de ar som mest
mottagliga for att ta till sig, férsta och
minnas ditt budskap. Enligt
neurovetenskapliga studier befinner sig sju
av tio personer i ratt sinnestillstand nar de
ser annonser pa TV4.

TV4 har hogt fortroende

TV4 har hogst fortroende av alla
kommersiella rorliga medier. 36 procent av
alla svenskar sager att de har ett stort
fortroende for TVA4.

Trovardighet och transparens

Som annonsor ska du alltid veta vad du far
nar du kdper reklam i TV4. Darfor anvander
vi tredjepartsldsningar for att mata vara
leveranser — nagot som skiljer oss fran
manga andra, sarskilt stora internationella
bolag.

Det finns ocksa ett varde i att annonsera i
lokala medier. Genom TV4:s starka
publicistiska och oberoende verksamhet
investerar vi i demokratin och bidrar till ett
hallbart samhélle — bland annat genom att
beskatta alla vara intdkter i Sverige.

over 6 miljoner tittare varje vecka

ett brett utbud — nagot for alla

hég uppmarksamhet och engagemang

hogst fortroende av alla kommersiella tv-tjdnster
78 % reklamuppmarksamhet




Kampanjtyper

TV4 Media Manager erbjuder produkter ur hela TV4:s annonsmiljo. Allt fran kombinationer av
digitala och linjara reklamprodukter for maximal rackvidd dver alla kanaler och tjanster, till
rena digitala kampanjer pa exempelvis TV4 Play med mangder av styrningsmojligheter, samt
klassiska tv- eller sponsringskampanijer.

Priset pa en kampanj justeras i forhallande till vald period och alla kampanjer kommer med
full leveransgaranti*. Det betyder att om nagot oforutsett hander och TV4 inte kan leverera

kampanjen som tankt sa far du som annonso6r pengar tillbaka motsvarande det varde som inte
levererats.

Priserna ar alltid uppdaterade i TV4 Media Manager och baseras pa kampanjperiod och
filmlangd. Priserna uttrycks i CPT, vilket innebar kostnaden for 1 000 reklamkontakter i den
givna malgruppen.

1. Launch & Sales Promotion 4. Digital Activation
2. Brand Awareness 5. Broadcast Activation
3. Local Activation 6. Sponsorship Activation

*Full leveransgaranti inne bar att du som annonsor far pengar tillbaka om viinte lyckas le verera kampanjen tillfullo. Dock kréver det en kampa njperiod om minst tva ve ckor. Vid
kortarekampanjer (mindre &n fiorton dagar) kommer vi géra vart béasta for att leverera din kampanj som planerat men om nd gotoférutsett héander s& géllerinte full
leveransgaranti. For fullstd ndiga villkor se TV4:s allménna villkor.




1. Launch & Sales Promotion

Maximera rackvidd med reklam i alla kanaler och tjanster

Kampanjen kommer att distribueras éver samtligaTV4:s kanaler och tjanster. En hog andel TV4
och TV4 Play ger maximal rackvidd, och en mindre andel i Sjuan, TV12, TV4 Fakta, TV4 Film,
TV4 Guld och Sportkanalen adderar unik rackvidd till kampanjen utan att bygga alltfor mycket
frekvens.

Andelen per kanal skiljer sig beroende pa vilken malgrupp du valjer for att maximera rackvidd
dar tittarna finns.

Passar for lanseringar, erbjudanden och kortare kampanjer nar du snabbt behéver na ut med
ett budskap till s3 manga som mojligt.

Materialleverans: sker genom filmkod.




2. Brand Awareness

Samtliga kanaler och tjanster men med hogre frekvens an Launch & Sales Promotion
Kampanjen kommer att distribueras éver samtliga TV4:s kanaler och tjanster. | den har
produkten fordelas fortfarande en majoritet av kontakterna i TV4 och TV4 Play, men med en
nagot hogre andel i Sjuan, TV12, TV4 Fakta, TV4 Film, TV4 Guld och Sportkanalen vilket ger
nagot lagre rackvidd och nagot hogre frekvens.

Andelen per kanal skiljer sig beroende pa vilken malgrupp du valjer for att fa ut maximal
kampanjprestanda per malgrupp.

Passar for langre varumarkesbyggande kampanjer nar du vill paminna tittare flera ganger om
ditt budskap.

Materialleverans: sker genom filmkod.




3. Local Activation

Linjar och digital reklam i separerade geografiska regioner
Lokal reklam, bade i den tablalagda tv-sandningen samt digitalt i TV4 Play. Valj mellan 20
geografiskt separerade omraden eller kombinera dem.

Passar for annonsorer som har forsaljningen knuten till en specifik geografisk region.

Kombinationen av linjar och digital reklam pa TV4 och TV4 Play gor att rackvidden maximeras i
regionen.

Materialleverans: sker genom filmkod.




4. Digital Activation

Digital reklam med manga styrningsmojligheter
Digital reklam distribuerad i TV4 Play och i TV4:s innehadll hos operatorstjansterna, till exempel
Telia Play, Tele2 Play och Allente. Du kan ko pa digital reklam pa tva sétt:

* Video - rorligt reklamfilmsmaterial mellan 5-30 sekunder.
* Pausreklam - en displayannons som syns nar en anvandare pausar innehall.

Till skillnad fran linjar-TV sa har den digitala reklamen néastan odndliga styrningsmojligheter dar
priset regleras i forhadllande till hur snavt man styr reklamen. Exempel pa styrningsmojligheter ar
regioner, malgrupper, kontexter, tid pa dagen och enhet (stor skarm, mobil etc.).

En styrning i en digital kontext innebar storre sakerhet for att traffa just den malgruppen, dven
om det inte &r nagot vi garanterar. Rackvidden ar generellt lagre i det enbart digitala ekosystemet
jamfort med TV4 linjart plus digitalt, men eftersom det gar att styra kampanjen mot en mycket
snav malgrupp gar det att generera en stark traff procentuellt i en liten malgrupp.

Materialleverans: sker genom filmkod eller VAST-lank for video och genom
stillbildsmaterial till pausreklam. Tredjepartstracking och klick-URL:er ar mojliga att addera.




5. Broadcast Activation

Linjar tv-reklam i tre olika paket och fem olika malgrupper

Linjar tv-reklam som gar att boka enbart i TV4:s huvudkanal eller i stora eller sma paket. RBS
Large innehaller en majoritet i TV4, medan RBS Small bara innehaller vara nischkanaler: Sjuan,
TV12, TV4 Fakta, TV4 Guld, TV4 Film och Sportkanalen.

Tillgangliga valmojligheter ar malgrupp och del av dagen dar man kan valja mellan off prime
(23.30-18.00) eller prime time (18.00-23.30).

Tank pa att malgruppsval i traditionell linjar-tv bara innebar att det ar i den malgruppen vi tar
betalt for kontakterna. En del kontakter kommer alltid att genereras utanfér den malgrupp
man som annonsor valjer att kopa.

Materialleverans: sker genom filmkod.




6. Sponsorship Activation

"Programmet presenteras av...” i linjar-tv eller digitalt

RBS-sponsring hos TV4 innebar att vi i samrad med annonsoéren skapar ett kreativt material
som vi distribuerar over vart programinnehall. Materialet ar fem sekunder langt och far inte
innehalla saljframjande budskap.

Sponsring ar kostnadseffektivt och genererar hog rackvidd eftersom billboarden ligger
narmast programinnehallet. Pa linjar-tv syns sponsringen under hela dagen, i vadersandningar
under Nyhetsmorgon och Nyhetsdagen samt i manga populara format pa kvallstid. Upp till tre
sponsorer syns per break. Digitalt syns sponsringen i VOD-miljo i vara format. | den digitala
produkten ar man som sponsor ensam i breaket eftersom vi bara har en sponsor per break.

De allra storsta underhallningsprogrammen &r oftast inte med i RBS-sponsring utan saljs
separat.

| priset for en kampanj ingar enklare billooardproduktion.

Materialleverans: sker genom filmkod dar TV4 genererar materialet.
Materialet gar att ateranvanda i kommande kampanjer.




Materialleverans

Reklamfilm

For reklamfilmer behover du en sa kallad filmkod
for att TV4 ska kunna distribuera din film. Du
skapar filmkoden genom att ladda upp din
reklamfilm i antingen Cape.io eller Adstream,
som ser till att din film uppfyller de tekniska krav
som kravs for att kunna visas. De hjalper adven till
att leverera reklamfilmen till TV4 efter att du har
skrivit in filmkoden i TV4 Media Manager.
Digitala reklamfilmer kan dven levereras via
VAST-lank.

For mer information besok:

WWW.cape.io
www.adstream.com

RBS-sponsring

TV4 kontaktar dig och hjalper till med
billboardproduktion, vilket ingar i kampanjpriset.
Din sponsringsfilm finns sedan tillganglig och kan
ateranvandas for kommande kampanjer under
"Creative Library” i TV4 Media Manager.

Pausreklam

En pausreklam ar en stillbild som syns i helskarm
nar anvandaren pausar ett program pa TV4 Play.
Det ar ett forhallandevis latt satt att annonsera i
en miljo med rorlig bild utan att behova
producera en hel reklamfilm. | TV4 Media
Manager kan du vialja att antingen ladda upp en
fardig pausreklam, alternativt skapa en fran
grunden inne i verktyget.

Tekniska specifikationer och mer information:
https://commercial.tv4.se/globalassets/media-
manager/material-spec.pdf



https://cape.io/
http://www.adstream.com/
https://commercial.tv4.se/globalassets/media-manager/material-spec.pdf
https://commercial.tv4.se/globalassets/media-manager/material-spec.pdf
https://commercial.tv4.se/globalassets/media-manager/material-spec.pdf
https://commercial.tv4.se/globalassets/media-manager/material-spec.pdf
https://commercial.tv4.se/globalassets/media-manager/material-spec.pdf

Vad paverkar priset?

Sasongsindex och filmlangd

Priset paverkas av nar pa aret din kampanj ar planerad att ga, samt vilken filmlangd
kampanjen har. Nedan ser du hur priset varierar beroende pa kampanjens tidpunkt under aret
och vald filmlangd.

For mer information, besok https://commercial tv4.se/media-manager-faq
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