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TV4-GRUPPEN

ALLMANNA VILLKOR
FOR AVTAL OM ANNONS OCH SPONSRING
PA TV OCH WEBB

INLEDANDE BESTAMMELSER

Dessa allménna villkor galler for avtal ingangna mellan Annonsor och TV4 AB, org. nr. 556242-7152
(nedan kallat ”TV4”) om sédndning respektive publicering av annons och avtal om sponsring av
program. Dessa allménna villkor utgor en integrerad del av det avtal om specifika affarsvillkor som
tréffas avseende sandning respektive publicering av annons och/eller sponsring av program (nedan
tillsammans kallade ” Avtalet”).

Med Annonsor avses det foretag eller den organisation som skall annonsera pa nagon av TV4:s tv-
kanaler eller plattformar eller andra plattformar dar TV4:s innehall finns. Detta Avtal géller i tillampliga
delar for publicering respektive séndning av annons pa samtliga TV4:s plattformar och plattformar dar
TV4:s innehall finns samt sponsring av program. En av TV4s plattformar dr numera dven Woo-
alliansens utrymme. Woo-alliansen bestar av ett antal publicister som gatt samman for att gemensamt
erbjuda utrymme for rorliga annonser. Vilka publicister det &r och vilka utrymmen de erbjuder kan
variera.

Detta Avtal géller for Annonsoren for eget namn och eget bruk samt f6r bolag som Annonsoéren &ger till
minst femtio (50) procent.

I de fall annons har bokats genom en mediebyra utgar TV4 fran att mediebyran gor detta i eget namn
men for namngiven annonsors rakning (kommission) eller annars har fullmakt att inga avtal for
Annonsorens rakning samt att mediebyrdn darmed ansvarar f6r Annonsorens ataganden sdsom for egen
skuld, dvs mediebyran atar sig ett del credere-ansvar. Vid bokningar via mediebyra som ar medlem i
Sveriges Mediebyraer medger TV4 ett avdrag med totalt femkommafem (5,5%) procent av den
nettoinvestering parterna sarskilt kommit 6verens om enligt féljande uppdelning: 3%
annonsorsbyrdersattning, 1,0% informationsersattning samt 1,5% kreditriskersattning. For det fall
mediebyran erldgger betalning inom femton (15) dagar medger TV4 0,71% kassarabatt p& netnetpris
(nettopris efter avdragen mediebyraersattning (dvs. ovan angivna poster)).

Bokning av annons gors enligt de anvisningar som TV4 fréan tid till annan faststaller. Rutiner vid
bokning av annons finns angivna pa sidan: https://annonsera.tv4.se/ och access lamnas vid anmodan.

Det aligger Annonsoren eller Annonsorens mediebyra att snarast, dock inom tre (3) arbetsdagar fran
mottagandet av orderbekréftelsen, kontrollera att den orderbekréftelse TV4 skickar 6verensstimmer
med bokningen.

LEVERANS AV ANNONS MM

Om ej annat 6verenskommits, skall Annons levereras till TV4 senast fyra (4) arbetsdagar fore
kampanjstart. Leverans av annons ar fullgjord nar kraven i TV4:s vid var tid géllande tekniska
specifikationer, vilka finns tillgangliga pa https://annonsera.tv4.se/, &r uppfyllda samt musikrapport ar
TV4 tillhanda.

Om annons levereras senare dn fyra (4) arbetsdagar fore forsta sindningsdag skall Annonsoren ersitta
TV4 med femtusen (5.000) kronor per férsenad annons.

Om annons levereras senare &n tva (2) arbetsdagar fore forsta sandningsdag galler féljande. Om
Annonsoren sa tidigt som méjligt och senast fem (5) dagar fore forsta sindningsdag skriftligen meddelar
TV4 att annonsen kommer att bli férsenad utgar avgift om 5.000 kronor enligt punkt 2.2. Om
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Annonsoren inte meddelat TV4 om forseningen enligt foregaende mening, &r Annonsoren
betalningsskyldig for all bokad annonstid, &ven om TV4 pa grund av att annonsen levererats for sent
inte sénder annonsen.

UTFORMNING AV ANNONS

Annons skall vara forenlig med radio- och TV-lagen, marknadsforingslagen, lagen om namn och bild i
reklam samt annan tillamplig lagstiftning, TV4:s sandningstillstand samt ICC:s grundregler for reklam.
Detta innebar dven att annons inte far ha en utformning eller ett innehall som riskerar att
sammanblandning av annons med redaktionellt innehall sker. Sadan sammanblandning riskerar att ske
exempelvis genom att person som medverkar i redaktionella program ocksa forekommer i annons.

Annons far inte innehalla framstallning som kan féranleda ansvar for yttrandefrihetsbrott.

UPPHOVSRATT MM

Annonsoren svarar - med det undantag som foljer av 4.3 - for att erforderliga avtal for
sandning/publicering av annons tecknats med upphovsmén, medverkande m fl rattighetshavare, samt
for alla ersattningar hanforliga till utséndningen/publiceringen av annons. Annonsdren garanterar
séledes att Annonsdren har inhdmtat samtliga rattigheter som krévs for att TV4 skall kunna
sanda/publicera annonsen enligt detta Avtal.

Annonsoren skall, senast i samband med leverans enligt punkt 2.1, leverera musikrapport avseende all i
annonsen forekommande musik. Musiken skall rapporteras via Adtoox. Fér mer information vanligen
kontakta TV4 pa telefon 08-459 40 00 eller musikrapport@tv4.se.

TV4 svarar for den ersattning som skall erldggas till relevanta s k collecting societies (exempelvis Stim)
och andra relevanta organisationer for musiken i utsandningen av annons.

TV4 har ratt att for internt bruk framstélla exemplar av annons och att gora annons tillganglig for
Arkivet for ljud och bild (pliktexemplar).

AVBESTALLNING AV ANNONSTID

Annonsorens bokning av annons dr bindande. Avbestéllning av bokad och bekraftad annons kan dock
goras enligt vad som anges i denna punkt 5. Avbestallning skall alltid goras skriftligen.

Om avbestillningen dr TV4 tillhanda tidigare &n tio (10) arbetsdagar fére kampanjstart utgar
avbestallningsavgift med femtio (50 %) procent av priset. Om avbestillningen ar TV4 tillhanda senare &n
tio (10) arbetsdagar fore kampanjstart skall Annonsoéren utge full ersittning for
annonstiden/annonsplatsen.

PRISER OCH BETALNINGSVILLKOR

For annonser pa TV4:s plattformar eller i anslutning till TV4:s innehall pa andra plattformar géller de
priser som framgar av TV4:s/Woos vid var tid gillande prislista. Vid prissattning av annons tillaimpar
TV4 svenskt filmlangdsindex som géller i branschen.

Annons for TV bor vara minst tio och hogst sextio sekunder lang och annons fér TotalTV och TV4 Play
bor vara minst tio och hogst trettio sekunder 1dng. Annonser kortare &n tio sekunder och langre &n sextio
respektive trettio sekunder kan sdndas efter sérskild 6verenskommelse med TV4. Sadan
6verenskommelse skall ske via e-mail. Vad galler annons i TV skall, fér annons langre an sextio (60)
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sekunder, indexet uppréaknas proportionellt mot det varde som anges for filmléngd sextio sekunder.
Vad giller annons i TotalTV och TV4 Play skall, for annons langre &n trettio (30) sekunder, indexet
uppraknas proportionellt mot det virde som anges for filmlangd trettio sekunder. De olika
medverkande i Woo-alliansen tillampar olika filmldngder for annonser, vilket paverkar pa vilka
plattformar viss annons kan visas. Mer information om maxlangd f6r annonser for de olika
medverkande i Woo-alliansen finns tillgangligt pa https://annonsera.tv4.se/.

Om annat inte har avtalats mellan TV4 och Annonsoren eller mellan TV4 och Annonsoérens mediebyra
har TV4 ratt att krava betalning tio (10) dagar fére kampanjstart. Vid for sen betalning dger TV4 rétt att
vagra sanda/publicera annons. Om sédndning/publicering av annons uteblir pa grund av {6r sen
betalning d4r Annonsoren betalningsskyldig for bokad annonstid/annonsplats.

Faktura skall normalt sett vara betald senast inom tjugoen (21) dagar fran fakturadatum, dock att det
kan bli fraga om kortare tid vid sen bokning av kampanj. Exakt betalningsvillkor anges pa fakturan. Vid
for sen betalning utgar dréjsmalsrénta enligt rantelagen. TV4 forbehaller sig ratten att ta ut
paminnelseavgift. Vid utebliven betalning tillimpas sedvanliga inkassorutiner.

ANDRINGAR I PROGRAMTABLAN MM

TV4 forbehaller sig rétten att &ndra i programtablan och att darvid gora justeringar i sindningstiden for
annons. Vad som i 6vrigt avtalats mellan TV4 och Annonsoren skall, med undantag f6r vad som anges
nedan i denna punkt, darvid gélla oférandrat.

Ar en annons pa Annonsorens begiran placerad i anslutning till visst program som ersétts med ett
program som har asatts en vasentligt hogre eller lagre malrating/malantal tittarkontakter ager TV4 ratt
att flytta annonsen enligt féljande forutsattningar:

(a) Om TV4 informerar Annonsoren senast tio (10) dagar fore sindningsdag: Annonsoren har
rétt att behalla den ursprungliga placeringen under forutséattning att Annonsdren accepterar
att ersdttningen for annonsen baseras pa den nya malratingen/malantalet tittarkontakter.
Om Annonsoren inte accepterar detta har TV4 rétt att efter 6verenskommelse flytta
annonsen till program med en ratingniva/tittarkontaktsniva/prisniva som i huvudsak
motsvarar vad som gallde for det program invid vilken annonsen ursprungligen placerats.

(b) Om TV4 informerar Annonsoren nio (9) dagar eller senare fére forsta sandningsdag;:
Annonsoren har ratt att behalla ursprunglig placering till villkor som baseras pa den
ursprungliga malratingen/malantalet tittarkontakter. I annat fall flyttas annonsen till ett
program med en ratingniva/tittarkontaktsniva som i huvudsak motsvarar vad som gallde
for det program invid vilken annonsen ursprungligen placerats.

Om annons flyttas enligt punkt 7.2 ovan skall TV4 gora sitt basta for att beakta Annonsérens 6nskemal
om vilket program eller sandningstid annonsen skall flyttas till.

TV4:S RATT ATT STOPPA SANDNING/PUBLICERING AV ANNONS

Annonsens innehall

Parterna har ett gemensamt intresse av att Annonsdrens annons ar forenlig med de lagar, regler och
tillstand som géller for sindning respektive publicering i TV4. Annonsoren skall darfér med sa god
framforhallning som méjligt innan sandning/publicering visa annonsen for TV4.

Annonsoren skall enligt punkt 8.1.1 ovan ge TV4 mojlighet att granska levererade annonser. TV4 skall

utan dréjsmal underrdtta Annonsdren om TV4 anser att en annons inte ar forenlig med vad som i detta
Avtal foreskrivs om annonsers innehall eller tekniska kvalitet.
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TV4 forbehaller sig rétten att stoppa saindning/publicering av annons som inte ar férenlig med vad som i
detta Avtal foreskrivs om annonsers innehall eller tekniska kvalitet. Om TV4 avser utnyttja sin
stoppningsratt enligt denna bestimmelse skall TV4 underritta Annonsoren ddrom utan onddigt
drojsmal efter det att TV4 upptackt att en annons inte ar forenlig med vad som i detta Avtal foreskrivs
om annonsers innehall eller tekniska kvalitet. Kan Annonsoren pa grund av TV4:s beslut att stoppa
sandning/publicering av annons inte utnyttja bokad annonstid/annonsplats skall avtalad erséttning
dndock erlaggas, forutsatt att TV4 haft skilig grund for beslutet att stoppa sandning/publicering av
annonsen.

Redaktionella skil

Utover vad som angivits ovan forbehaller sig TV4 en ovillkorlig ratt att stoppa sandning/publicering av
annons av redaktionella skél. Denna ratt galler &ven om TV4 i férvag och utan att framstélla
invdandningar granskat annonsen. TV4 skall ange skilen for sitt beslut. Vid ej utnyttjad
annonstid/annonsplats skall Annonsoren erbjudas ritt att sinda/publicera annons vid ett senare tillfalle
enligt 6verenskommelse mellan TV4 och Annonsdren.

TV4:S ANSVAR VID UTEBLIVEN ELLER OFULLSTANDIG SANDNING/PUBLICERING AV
ANNONS

Vid utebliven, ofullstindig, férvanskad eller pa annat satt bristfallig utsandning/publicering av annons
skall TV4 till fullo leverera sandningstid/annonsplats med likvardig rating eller till lika varde enligt
sarskild 6verenskommelse med Annonsoren.

Annonsoren skall omgdende och senast tio (10) arbetsdagar efter att sindning eller publicering skett, el-
ler vid utebliven séndning eller publicering planerad sandningsdag respektive publiceringsdag, till TV4
skriftligen reklamera sddan atgard eller underlatelse for vilken Annonsoren anser att TV4 bar ansvaret.
For det fall Annonsoren inte reklamerar eller inte reklamerar i tid, forfaller Annonsorens ratt till rattelse
enligt punkt 9.1.

Utover vad som uttryckligen anges i punkt 9.1 har Annonsoren inte ndgon ratt till ersattning for direkt
eller indirekt skada som kan drabba Annonsoren eller tredje man pé grund av att saindning/publicering
av annons uteblivit, blivit ofullstandig eller pa annat satt bristfdllig, oavsett orsaken hartill.

Vid sa kallade programmatiska kop i TV4 Play/Woo dr Annonsoren inforstadd med och accepterar att
programmatiska kop utgor ett automatiserat forfarande dar annonser laggs upp av Annonsdren sjalv,
alternativt Annonsorens mediebyra; TV4 tillhandahaller méjligheten att géra programmatiska kop, men
tar inget ansvar vad géller hanteringen av annonsen.

BOKNINGSSTORLEK
Maxtryck for RBS

TV4 forbehaller sig rétten att ge rekommenderade maxtryck TRP per vecka for respektive kanals
malgrupper for gallande slapp.

Nedrikning av RBS-bokningar

TV4 forbehaller sig rétten att rakna ned RBS-bokningar vid de sldpperioder da efterfragan 6verstiger
utbudet per kanal. De bokningar som &verskrider rekommenderat maxtryck dger TV4 rétt att revidera
till rekommenderat maxtryck. TV4 férbehaller sig dven rétten att optimera alla RBS-kampanjer inom
varje avtalsniva utefter samma forutséttningar.
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GARANTIER
Malgrupper

TV4 forbehaller sig rétten att infor varje nytt kalenderar éndra de aldersintervall som TV4 tillampar for
sina malgrupper. For Avtal som 16per under ett kalenderar skall de dldersintervall som anges i Avtalet
galla for avtalsaret. For Avtal som ingés under ett kalenderar och 16per ut under ett annat, skall de
aldersintervall som anges i Avtalet gélla for det kalenderar under vilket Avtalet ingicks och frdn och
med arsskiftet skall de eventuellt nya aldersintervall for det nya kalenderaret galla (vilket 4ven géller
under Interimsperioden).

Back-to-back

TV4 atar sig att inte placera Annonsorens annons for en viss produkt “back to back” med (dvs. direkt
fore eller efter) annan annonsors annons for en produkt inom samma produktkategori. Detta atagande
gdller pa produktniva, inte pa foretags- eller branschniva. Detta dtagande géller ej annonser kring
programmen Nyheterna, Ekonominyheterna eller sportprogram oavsett plattform, och heller ej annons
placerad pa TV4 Play eller Woo, oavsett program.

Specifik placering i TV

TV4 garanterar, vid specifikt placerade annonser i kanalen TV4, Sjuan och TV12, att faktisk rating
uppgar till etthundra (100) procent av i tablaprislistan angiven malrating for av Annonsoren kopt
annonstid. Berdkningen gors for varje enskild kampanj i de respektive malgrupper som géller for varje
kanal. Information for berdkningen hamtas fran MMS, Nielsen People Meters. TV4s berdkning utgar
frdn genomsnittlig reklamavbrottsniva. Uppfoljning sker pa minutniva inom aktuellt reklamavbrott
inklusive TSV (Time Shifted Viewing) i TV-befolkningen i de respektive mélgrupper som galler for varje
kanal och berdknas med en decimal.

RBSiTV

TV4 garanterar, vid RBS-placerad annons i angiven malgrupp, att faktisk rating uppgar till etthundra
(100) procent av angiven malrating per kampanj for av Annonsoren kopt annonstid for sddan kampanj,
under forutsattning att kop gjorts pa minst den i respektive prislista angivna ldgsta TRP-nivan per kanal
samt att kampanjperioden &dr minst fjorton (14) dagar lang. Till undvikande av missférstand noteras att
leveransgarantin galler per kampanj, och det lamnas saledes ingen garanti avseende en enskild
filmversion, filmlangd, plattform eller tidszon (dvs. prime och offprime). Information fér berakningen
hamtas fran MMS, Nielsen People Meters. Uppf6ljningarna sker pd minutniva i aktuell malgrupp
inklusive TSV (Time Shifted Viewing).

Specifik placering respektive RBS i TV4 Play/Woo

TV4 garanterar, vid specifikt placerade annonser i TV4 Play/Woo, att faktiskt antal tittarkontakter
uppgar till etthundra (100) procent av det av Annonsoren kdpta antalet tittarkontakter under
kampanjperioden. TV4 garanterar, vid RBS-placerade annonser i TV4 Play/Woo, att faktiskt antal
tittarkontakter uppgar till etthundra (100) procent av det av Annonsoren kopta antalet tittarkontakter
under kampanjperioden under férutséttning att denna ar minst fjorton (14) dagar lang. Berakningen
gors for varje enskild kampanj. Information for berdakningen hdmtas fran TV4s adserver.
Annonsmaterial med identifierad filmkod fran av MMS godkand leverantor valideras av MMS och
redovisas pa MMS online.
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11.7.4

Specifik placering respektive RBS i TotalTV

TV4 garanterar, vid specifikt placerade annonser i TotalTV, att faktiskt antal tittarkontakter uppgar till
etthundra (100) procent av det av Annonsoren kopta antalet tittarkontakter under kampanjperioden.
TV4 garanterar, vid RBS-placerade annonser i TotalTV, att faktiskt antal tittarkontakter uppgar till
etthundra (100) procent av det av Annonsoren kopta antalet tittarkontakter under kampanjperioden.
Leveransgaranti for kampanj i TotalTV galler under forutsittning att kopet omfattar tittarkontakter
motsvarande tjugo (20) procent av i prislistan angivet universum for aktuell malgrupp och region samt
att kampanjen dr minst fjorton (14) dagar lang. Till undvikande av missforstand noteras att
leveransgarantin galler per kampanj, och det ldmnas séledes ingen garanti avseende en enskild
filmversion, filmlangd, plattform eller tidszon (dvs. prime och offprime). Berakningen gors for varje
enskild kampanj. Information for berdkningen héamtas fran TV4s adserver samt MMS, Nielsen People
Meters. Vid uppfdljningen av antalet levererade tittarkontakter avrundas antalet tittarkontakter till
narmaste 1000-tal.

TV4:s atagande

Vid leverans under garanterad niva enligt denna punkt 11 skall TV4 snarast, eller enligt
6verenskommelse, men alltid i man av tillganglig tid och lager, leverera upp till garanterad niva.

For det fall TV4 placerat Annonsorens annons for en viss produkt “back to back” med (dvs. direkt fore
eller efter) annan annonsors annons for en produkt inom samma produktkategori, skall Annonsoren dga
ratt till kompensation i form av en placering av annons till motsvarande vérde.

Vid underleverans av annonskampanj under Avtalstiden, har Annonsoren rétt till reglering vid nésta
kampanijtillfélle, i forsta hand genom att frdn TV4 erhalla ett varde (enligt nedan) motsvarande
underleveransen. Bokningen av ny annonskampan;j gors pa vanligt satt enligt gdllande bokningsrutiner
och normal koéordning. For det fall annan reglering 6nskas, tar TV4 stallning hartill efter att skriftligt
krav framstallts av Annonsoren (dvs. ej av mediebyran).

(a) Specifik placering

For specifikt placerade annonser i TV berdknas vardet av underleveransen genom att
annonskampanjens bokade snitt-CPP multipliceras med det antal TRP som ej levererats.

(b) RBS

For RBS berdknas véardet av underleveransen separat for primetime respektive offprime.
Snitt-CPP for primetime respektive offprime multipliceras med det antal TRP som ej
levererats. Om det, inom samma annonskampanj, sker underleverans i offprime och
overleverans i primetime eller vice versa skall vardet av underleveransen minskas med
vardet av dverleveransen.

(c) Specifik placering respektive RBS TotalTV och TV4 Play/Woo

For annonser i TotalTV och TV4 Play/Woo berdknas vardet av underleveransen genom att
berdkna differensen mellan faktiskt levererat antal tittarkontakter samt kopt antal
tittarkontakter till det CPM-pris som framgar av orderbekréftelsen. Till undvikande av
missforstand: det ar inte antal tittarkontakter som utgor underleverans, utan vardet av de
tittarkontakter som kopts men inte levererats.

Annonsorens eventuella krav pa leverans enligt denna punkt 11 skall 6verenskommas mellan parterna
senast inom tva (2) manader efter Avtalets upphorande. Efter denna tidpunkt har Annonséren inte
langre rétt att gora gillande nagra ansprak enligt denna punkt 11.7. Annonsdren har inte nagon ratt till
kompensation eller ritt att gora géllande andra ansprak mot TV4 utdver vad som uttryckligen anges i
denna punkt 11.7. Eventuella tillgodohavanden skall anvandas upp av Annonsoren senast inom tva (2)
ar, i annat fall forverkas de.
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ANNONSORENS ANSVAR FOR SKADA PGA ANNONSENS INNEHALL

Om annons (i) har ett innehall som utgor ett yttrandefrihetsbrott, (ii) &r i strid mot radio- och TV-lagen,
marknadsforingslagen och/eller andra tillampliga lagar och regler eller (iii) gor intrang i ndgon annans
immateriella rattighet skall Annonsoren ersatta TV4 och/eller ansvarig utgivare for annons for all skada
(inklusive alla avgifter och/eller andra kostnader), dvs &ven for indirekt skada, som TV4 eller den
ansvarige utgivaren drabbas av till f6ljd av detta.

Annonsoren skall, utdver vad som anges i punkt 12.1, dven ersatta TV4 for skada, avgift och/eller
kostnad som TV4 orsakas pa grund av Annonsdrens brott mot detta Avtal. Annonsorens ansvar enligt
denna punkt 12.2 dr begrénsat till direkt skada, sadvida Annonsoren inte har orsakat skadan uppsatligen
eller genom grov vardsloshet.

TV4 skall dven ha ritt till ersattning for ombudskostnader férenade med att féra TV4s talan vid
eventuella ersdttningskrav mot TV4.

Annonsorens skyldighet enligt punkterna 12.1-12.3 géller aven vid sandning/publicering av annons som
TV4 i forvag granskat utan att framstélla invandningar mot.

Om krav riktas mot TV4 med anledning av en sand/publicerad annons skall TV4 informera Annonsoren
ddrom. Annonsoren skall pa TV4:s begaran pa egen bekostnad och i skilig omfattning bitrdda TV4 i
hanteringen av krav som riktas mot TV4 med anledning av en sand/publicerad annons.

SARSKILDA BESTAMMELSER OM SPONSRING

Vad som stadgas i punkterna 2.1, 3.1-3.2, 4.1, 44, 5.1-5.2,6.5,7.1, 8.1, 8.2,9.2,11.1.1, 12.1-12.5 och 14.1-
14.8 skall d4ga motsvarande tillimpning vid avtal om sponsring.

Sponsorn skall senast fjorton (14) dagar fore saindning av det sponsrade programmet leverera logotype
och eventuellt annat material for framstéllning av sponsringsmeddelandet till TV4.

Sponsringsmeddelandet utformas av TV4.

Om det sponsrade programmet inte sénds skall Sponsorn inte vara skyldig att erlagga avtalad
sponsringsersattning. Dock skall, om sandningen av ett sponsringsmeddelande blivit ofullstandig
endast satillvida att det inte siants ut 6ver TV4:s samtliga sindare, sponsringserséttningen reduceras
proportionellt mot minskningen av antalet individer som kunnat se sindningen. Om sponsringsavtalet
avser flera program skall ersattningen reduceras proportionellt mot antalet uteblivna sandningar.

Utover vad som uttryckligen anges i punkt 11.4 ovan har Sponsorn inte ndgon ratt till ersattning for
direkt eller indirekt skada som kan drabba Sponsorn eller tredje man pa grund av att
sponsringsmeddelandet inte sants eller att sindning uteblivit, blivit ofullstaindig eller pa annat satt

bristfllig, oavsett orsaken hartill.

Vilka leveransgarantier som ldmnas betraffande sponsring framgar av separat 6verenskommelse.

OVRIGT
Datapolicy

Annonsoren atar sig att félja Bonnierkoncernens vid var tid gillande datapolicy som finns tillganglig pa
https://annonsera.tv4.se.
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14.2

14.2.1

14.2.2

14.3

14.3.1

14.4

14.4.1

14.5

14.5.1

14.5.2

14.6

14.6.1

Sekretess

Parterna skall iaktta sekretess betraffande innehallet i detta Avtal samt vad som framkommit under
avtalsforhandlingarna. Parternas sekretess omfattar d&ven eventuella forlikningsférhandlingar eller
skiljedom eller annan slutlig uppgoérelse i anledning av detta Avtal. Annonsoren skall vidare iaktta
sekretess betraffande uppgifter om TV4:s verksamhet som kommer Annonséren till del i samband med
detta Avtal eller bokning av annons.

For det fall Annonsoren 6nskar att ett s.k. Media Audit-foretag skall granska den affar som regleras i
detta Avtal géller foljande. TV4 skall i god tid fore granskningen skriftligen informeras om vad
granskningen omfattar samt vilken information Annonsoéren kommer att lamna ut. Annonsoren ar
vidare skyldig att tillse att Media Audit-foretaget behandlar informationen strikt konfidentiellt och inte
sprider sadan information till annan part. For det fall information som lamnats till Media Audit-
foretaget sprids vidare till annan part skall Annonsoren erldgga vite till TV4 om femhundratusen

(500 000) kronor for varje sadan 6vertrddelse. Kan TV4 visa att TV4:s skada &r storre &n vitet, skall
Annonsoren ersatta ocksa sadan skada. Brott mot denna bestimmelse foreligger 4ven om uppsat eller
oaktsamhet inte kan pavisas.

Ansvarsbegransning

Parts ansvar ar alltid begréansat till vad som uttryckligen anges i detta Avtal. Med undantag f6r vad som
uttryckligen anges i detta Avtal ansvarar Annonsoren aldrig for indirekt skada eller kostnad, savida
skadan eller kostnaden inte orsakats uppsatligen eller genom grov vardsloshet av Annonsoren. TV4
ansvarar aldrig for indirekt skada eller kostnad, savida skadan eller kostnaden inte orsakats uppsatligen
eller genom grov vardsloshet av TV4.

Fortida upphorande

Part har rétt att i fortid sdga upp detta Avtal till omedelbart upphoérande om (i) den andra parten i
véasentlig man asidosétter sina skyldigheter enligt detta Avtal och inte vidtar rittelse inom trettio (30)
dagar fran det att avtalsbrytande part skriftligen anmodats dartill eller (ii) den andra parten forsatts i
konkurs, instéllt sina betalningar, vid upprepade tillfdllen betalat sent eller det eljest kan befaras att
sadan part inte kommer att fullgéra sina skyldigheter enligt detta Avtal. Uppsédgning enligt detta Avtal
skall alltid ske skriftligen.

Force Majeure

Om parts fullgérande av sina dtaganden enligt detta Avtal vdsentligen forsvéras eller forhindras pa
grund av hinder utanfor partens kontroll som parten inte skéligen kunde férvéantas ha raknat med vid
Avtalets ingdende och vars foljder parten inte heller skiligen kunde ha undvikit eller 6vervunnit, skall
detta utgora grund for befrielse fran ansvar for dréjsmal och fran skadestand och andra paféljder.

Den part som underléter att fullgéra en skyldighet av sddana skél som anges i denna punkt 12.6 skall
omgaende underritta den andre parten. Om hindret kvarstar under minst tva (2) manader dger den icke
forhindrade parten ratt att skriftligen sdga upp Avtalet till omedelbart upphorande.

Overlatelse mm
Annonsoren ager inte utan TV4:s skriftliga medgivande &verlata och/eller pantsitta sina réattigheter eller

skyldigheter enligt detta Avtal till tredje part. TV4 har ratt att helt eller delvis 6verlata sina rattigheter
och/eller skyldigheter enligt detta Avtal till annat bolag i den koncern som TV4 ingar.
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14.7

14.7.1

14.8

14.8.1

14.8.2

14.8.3

Andringar och tilligg

Andringar och tillagg till detta Avtal skall géras skriftligen och undertecknas av bégge parter.

Tillimplig lag m m

Svensk lag skall vara tillimplig pa detta Avtal.

Tvist i anledning av detta Avtal skall slutligt avgoéras genom skiljedom enligt Stockholms
Handelskammares Skiljedomsinstituts Regler for Forenklat Skiljeforfarande. Skiljeforfarandet skall dga

rum i Stockholm.

TV4 dger dock ratt att vianda sig till allman domstol for att erhalla betalning for forfallen fordran enligt

detta Avtal.

Sign. /
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