|OK:s policy for Marknadsforing




Riktlinjer for utformning av reklamfilmer och billboard
|IOK TOP Partners & SOK Partners QP

Official broadcaster
IOK TOP Partners SOK Partners

Direkt eller indirekt Fokus pa nationella
association olympiska lag

SOK partners (partner till Sveriges olympisk
kommitté) maste fokusera sin

reklam pa sitt respektive SOK-lag och inte pa de
olympiska spelen generellt, i linje med de
rattigheter de férvéarvat i sitt sponsorskap.

TOP partners kan inkludera en direkt eller indirekt
association med olympiska spelen om det ar i linje
med de rattigheter de har férvarvat i sitt
sponsorskap.

Anvéndning av sportrelaterade element: De kan Anvindning av sportrelaterade element: De kan
anvanda sportrelaterade element och sponsrade
idrottare i sin reklam om det &r i linje med de
rattigheter de forvarvat i sitt sponsorskap.

anvanda sportrelaterade element som fokuserar pa
sitt respektive SOK-lag.

Exempel pa innehéll: Reklam fokuserar pa ett

Exempel pa innehéll: Reklam kan innehalla en SOK-lag.
idrottare eller ett lag som tavlar, och kan referera
till handlingen pa spelplanen.

For spelbolag géller ytterligare férhallningsregler:

Marknadsféringen maste vara begransad till namnet pa féretaget och varumarket pa produkten. Mer info p4 commercial.tv4.se

Marknadsforingen far inte innehalla mojligheter till spel eller information om odds.
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Ingen direkt eller indirekt
association med OS

Tredje part-annonsorer far inte ha nagon direkt
eller indirekt association med de olympiska
spelen, idrottare eller lag som t&vlar, andra
landslag, vardstader eller olympiska arenor.

Sportrelaterade element: Tredje part-
annonsorer kan inkludera sportrelaterade element
endast i undantagsfall. Godkénnande kravs av
IOK. Processen fér godkannande gar via TV4. TV4
kan aldrig garantera godkannande.

For spelbolag géller ytterligare férhallningsregler:

Marknadsféringen maste vara begransad till namnet pa féretaget och varumarket pa produkten.
Marknadsforingen far inte innehalla mojligheter till spel eller information om odds.
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Riktlinjer for utformning av reklamfilmer och billboard
Tredjepars-annonsorer

Tredjepart-annonsor

Official broadcaster

Sportrelaterade element

For undantag kravs under alla férhallanden att annonséren kan bevisa att
innehallet, med sportrelaterade element, inte producerats fér olympiska
spelen utan funnits pd marknaden minst 90 dagar fére olympiska spelen.
Darutover kravs

- (i) om sportrelaterade element avser endast en sport, att annonsérens
innehall inte visas i samband med TV4s visning av just den sporten* och

- (i) om sportrelaterade element avser flera sporter, att sportinnehéllet ar nara
forknippat med annonsérens karnverksamhet.**

*Exempel: Om en reklamfilm innehaller ishockey-element (och funnits pd marknaden
i 90 dagar och godkinns av IOK) kan den inte enligt IOKs principer synas i
ishockeyturneringen under Vinter-OS men godkénd att synas i dvriga sporter.

**Exempel: Om en reklamfilm innehéller en blandning av flera sporter (och funnits
pd marknaden i 90 dagar och godkénns av IOK) maste den vara nara férknippat med
annonsdrens verksamhet (exempelvis sportvaruhus, betting etc.)

Mer info pa commercial.tv4.se




Godkannandeprocess for reklamfilmer hos TV4 under

perioden for Vinter-OS

_OQQ

Official broadcaster

All kommunikation kring utférande av reklamfilmer utifran IOK principer gors i samrad

med kundansvarig.

Alla reklamfilmer fér Special Sales och Specific som innehaller sportelement och som
uppfyller kraven for respektive annonsérsgrupp ska skickas in for godkannande till IOK
senast 8 januari. Maila filmen till specialsales@tv4.se.

Alla reklamfilmer f6r Special Sales och Specific ska vara TV4 tillhanda 15 arbetsdagar innan
kampanjstart, dvs senast 15 januari. Detta for att samtliga filmer ska godkénnas av TV4 och
eventuellt IOK vid osdkra beslut. Maila filmen till specialsales@tv4.se.

Koper ni reklamtid (RBS och &vriga styrningar) under Vinter-OS perioden 6-22/2 utéver Special sales och
specific sa géller ordinarie materialleverans, dvs minst 4 arbetsdagar innan. Samtliga filmer granskas och filmer
som inte dr godk&nda enligt IOK principer far inte visas under Vinter-OS sandningarna och kommer darfor att

tas bort/styras bort fran Vinter-OS sandningarna.
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Ar du osaker pa om
filmen ar godkand?

Skicka en tittkopia eller storyboard
till specialsales@tv4.se fore deadline.
Vid behov av justering enligt IOK:s
riktlinjer aterkommer vi med
feedback.



